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Pracovi$té / Zkratka, KMG / KMAVT Akademicky rok 2017/2018
Nézev Marketing a vyzkum trhu Zpiisob zakondeni Zkouska
Akreditovano/Kredity Ano, 7 Kred. Forma zakoneni Kombinovana
Rozsah hodin Cviceni 16 [HOD/TYD]
Obs/max Statut A Statut B Statut C Zapocet pred zkouSkou ANO
Letni semestr 0/- 0/- 0/- Poditén do priméru  ANO
Zimni semestr 62 /- 0/- 0/- Min. (B+C) studentii nestanoveno
Rozvrth Ano Opakovany zipis NE
Vyudovaci jazyk Cestina Vyufovany semestr Zimni, Letni
Nahrazovany pfedmét KMG/PMAVT Pocet dnii praxe 0

Vylouéené ptedméty Nejsou definovany
Podmifujici Nejsou definovany
Pfedméty informativné doporudené Nejsou definovany
Predmdty které pfedmét podmitiuje KEMA/X0010, KMG/X0010

Cile pfedmétu (anotace):

Cilem pfedmétu Marketing a vyzkum trhu je zaméfit se na osvojeni si zakladnich pojmi a kategorii marketingu, vyznamu
marketingu a marketingového planovani, analyzy marketingového prostiedi, zakladni principy marketingu a interakci
marketingového informac¢niho systému a marketingového vyzkumu.

PoZadavky na studenta

Zapocet:

a) Ugast na cvigeni (min. 75%)

b) Odborna aktivita na cvi¢enich

c) Psani 2 testd uspésnost 60 % ( 6. a 11. tyden). Teoreticko-prakticky charakter.

d) Vypracovani semestralniho projektu. Prvni ¢ast projektu bude zaméfena na tvorbu marketingového planu. Druha ¢ast
bude zaméfena na proces dotaznikového Setfeni v ramci marketingového planu. Hodnoceni dotaznikového Setfeni bude soucasti
zkousky.

e) Obhajoba marketingového planu od 11. tydne (max.20 bodd, min. 14bod)

Zkouska:

Pro dosahnuti zkousky je nutno slozit pisemny test, ktery se sklada z uzavienych, ptipadné i otevienych otazek. Otazky budou
formulovany tak, aby umoznily studentlim prezentovat svoje schopnosti teoretické i formula¢ni. Z nabizenych variant odpovédi u
uzavienych otazek mize byt vice nez jedna sprdvna odpoveéd’, mohou byt spravné i vSechny moznosti nebo zddna z nabizenych
odpovédi nemusi byt spravna. Za kazdou otazku je mozné ziskat max. 5 bodu. K uspéSnému napsani testu je nutné ziskat
minimalné 60 % z testu. Do vysledné znamky se zapocitava i hodnoceni z dotaznikového projektu (max.5 bodd, min.3 body).

Dle ziskaného celkového skore na skale 0-100 bodl bude udélena znamka dle nasledujici znamkovaci stupnice:
90-100: Vyborné (1)

75-89: Velmi dobte (2)

60-74: Dobte (3)

0-59: Nevyhov¢él(a) (4)

Obsah

1. Uvod do marketingu, vyznam marketingu, hlavni zasady a zakladni pojmy marketingu
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2. Marketingovy proces a planovani

3. Marketingovy vyzkum, podstata, vyznam a jeho hlavni etapy

4.  Informacni a organizacni pfedpoklady vyzkumu

5. Analyza kupniho chovani

6. Podnik v marketingovém prostredi

7. Identifikace trznich segmentd, vybér cilovych skupin a tvorba trzni pozice
8. Produkt - znacka produktu, zivotni cyklus produktu, vyvoj nového produktu
9. Cena a obchodni operace

10. Komunikaéni mix

11. Metody marketingového vyzkumu

12. Vybér, vyznam vybéru. Vztah zakladniho souboru a vzorku - pojem reprezentativity
13. Kvalitativni vyzkum - zakladni metody a techniky

Pfedpoklady - dalsi informace k podminénosti studia pfedmétu

zadné

Ziskané zpusobilosti

Po uspésném absolvovani kurzu budu studenti schopni:

-znat zékladni pojmy marketingu a jeho vyznam v praxi

-umét analyzovat marketingové prostiedi organizace a vysledky pouzit k identifikaci cilovych trhti

-identifikovat atraktivitu trhovych segmenti a zvolit efektivni marketingovou strategii

-pouzit vybrané metody marketingového vyzkumu trhu k ziskani informaci pro uplatnéni marketingovych nastroja
-osvojit si zasady tvorby dotaznikd a metody Setfeni ve vztahu ke konkrétnim marketingovym problémim

Studijni opory

Garanti a vyudujici

* Garanti: doc. Ing. Cengk Celer, CSc., Ing. Michaela Janska, Ph.D.
* Cvifici: Ing. Michaela Janska, Ph.D., Ing. Sylvie Kotikova, Ph.D.
Literatura
o Zékladnf: Kotler, P., & Keller, K.L. Marketing management. 14 vydani. Praha: Grada, 2013..
o Zékladni: Foret, M. Marketingovy vyzkum. 2. vydani. Praha: Bizbooks, 2012.
¢ Zakladni: Kozel, R.,&Mynarova, L., Svobodova, L. Moderni metody a techniky marketingového vyzkumu.
Praha: Grada, 2011.
 Doporucena: Zamazalova, M. a kol. Marketing. 2.vydani. Praha: C.H.Beck, 2010.
* Doporucena: Jakubikova, D. Strategicky marketing- strategie a trendy. 2. rozsirené vydani. Praha: Grada, 2013.
* Doporudena: Karlicek, M. a kol. Zdaklady marketingu. Praha: Grada, 2013.
Casova néroénost
Aktivity Casova néro&nost aktivity [h]
Semestralni prace 52
Ptiprava na zkousku 52
Ptiprava na zapocet 78
Celkem: 182
Vyucovaci metody
Pfednaseni

Dialogicka (diskuze, rozhovor, brainstorming)

Hodnotici metody
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Pisemna zkouska

Pfedmét je zafazen do studijnich programi:

Studijni program Typstud. Forma Obor Etapa V.stpl. Rok Blok Statut D.ro¢. D.sem.
CV Ekonomika a Celozivotni Kombinov Ekonomilga amanagementv 1 A 2017 Povinné A 2 ZS
management vzdélavani ana rezimu CZV predméty

CV Ekonomika a Celozivotni Kombinov Ekonomika a managementv 1 A 2017 Povinne A 2 A
management vzdélavani and rezimu CZV predméty

Ekonomika a Bakalaisky Kombinov Ekonomika a management 1 A 2017 Povinné A 2 ZS
management ana predméty
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